Paolo

continua dalla prima

mento di prezzo per gli
agricoltoriy.

Eppure il biologico &
spesso percepito come
un fenomeno di moda,
troppo caro per le ta-
sche degli italiani...
«Con il raddoppio delle
vendite dal 2009 al 2015
non si puo certo parlare
di moda passeggera: &
un chiaro cambiamento
del modo di acquistare
del consumatore, che
proprio per la crisi ha
cominciato a scegliere il
miglior rapporto quali-
ta/prezzo. E in questo il
prodotto biologico & in-
superabile. Quanto alla
differenza di prezzo, bi-
sogna stare molto atten-
ti. Direi che non e elevato
lo scontrino dei prodotti
biologici, & troppo basso
il prezzo riconosciuto
agli agricoltori conven-
zionaliy.

Cosa possono fare le
istituzioni per accom-
pagnare lo sviluppo
dell’economia biologi-
ca? _

«E necessario accompa-
gnare le aziende agrico-
le italiane, sempre piu
in sofferenza, verso la
conversione al biologico.
Con incentivi economici
ma soprattutto una do-
tazione di servizi, dalla
ricerca all'assistenza tec-
nica, dalla logistica alla
tecnologia, passando per
interventi che favorisca-
no l'aggregazione delle
imprese. E poi vanno fat-
te rispettare le leggi: dal
1990 e obbligatorio uti-
lizzare prodotti biologici
nelle mense scolastiche e
sanitarie: se nelle prime
lalegge e sostanzialmen-
te rispettata, non lo & af-
fatto nella ristorazione
ospedalieray.

di Marco Alfieri

Carnemolla
«L'Ttalia & il maggior
esportatore di prodotti
biologici al mondoy.

2.5 miliardi

| dieuro il giro d'affari in ltalia
‘ del settore biologico

A Giavera del Montello, in provincia
di Treviso, i fratelli Breitenberger
producono e vendono nel mondo
kiwi, succhi e marmellate biologici.
Il segreto? Diversificare

Lattenzione nella catena produttiva e la capacita
di reinventarsi & quello che da oltre dieci anni
contraddistingue l'azienda di Manuel e Philipp
Breitenberger (a destra).

na capacita spic-
cata di annusare 1
cambiamenti del

mercato e un'indole predi-
sposta al cambiamento, alla
trasformazione, alla diver-
sificazione. Sono caratteri-
stiche che fanno parte del
dna della famiglia Breiten-
berger, bolzanina di nascita
ma trevigiana di adozione.
Negli anni Settanta i coniugi
Breitenberger scesero nella
Marca, acquistarono un
appezzamento di terra im-
piantando dei vigneti. Ma
il successo del Prosecco,
che ha la sua culla in quelle
colline, era ancora lontano
e in quegli anni la vite fece
fatica a decollare. I vigneti
lasciarono quindi il posto a
un allevamento di lumache
e, un paio di anni dopo, ai
cereali. Ma anche questo
mercato negli anni crollo e,
ancora una volta, l'azienda
seppe trasformarsi, indiriz-
zandosi verso la coltura dei
kiwi. Nacque cosi Kiwiny.
«Nel 2005 siamo su-
bentrati io e mio fratello
Manuel, dando un'ulteriore

svolta alla produzionee alla |

riorganizzazioney, spiega
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di terreno
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é il numero
delle startup
italiane pil
promettenti,
censite dal
Ministero
dell’Agricoltura,
tra le quali c'&
Kiwiny

|
| " natinella Pec House interna
all'azienda. Ma la capacita
di trasformazione di que-
sta famiglia non si & ferma-
ta: nel 2012, con il primo
crollo del mercato del
kiwi, i fratelli Breiten-
 berger hanno creato
4 =< una linea beverage,
==~ arricchita I'anno suc-
% 4@!“‘“" o, cessivo con una offerta
: di succhi esotici. «Con
la nostra storia abbiamo
dimostrato che un brand
serve anche nell'agricoltu-
ray, spiega Philipp, «perché
la qualita & importante ma
la differenza sta nel saper
vendere e nel collocare i
prodotti sul mercato. In
poche parole, nel distin-
guersiy.

Philipp Breitenberger. «Ab-
biamo reso le nostre colti-
vazioni biologiche al 100%y,
sottolinea, «una scelta eti-
ca ma anche una rispo-

sta alle priorita del i

mercato mondialey.
Perché e soprattutto
al di 1a dei confini
nazionali che inizia
a guardare Kiwiny.
«Ora i nostri kiwi sono
venduti in Australia, Ca-
nada, Stati Uniti», racconta
Philipp. E perrisponde-

re alla richiesta di
maggiori quanti-
tativi & stata
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creata una co-
operativa, “Sa-
pori di marca”,
che raggruppa
produttori lo-
cali i cui frutti
vengono confezio-

di Diletta Faccin




